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Autoarea Delia Cristina Balaban arunca o
privire critica asupra peisajului mediatic al
televiziunilor din Romania, facind atit un scurt
istoric al acestei branse in tara noastra, cit si, mai
ales, o trecere in revista a principalelor evolutii
care au avut loc in perioada de dupa caderea
regimului comunist. Bazindu-se atit pe studii
consacrate in domeniu, din tara sau din
straindtate, Cit §i pe experienta si pe cercetarea
proprie, autoarea reda o panorama a dezvoltarii
sectorului televiziunii, in general, precum si a
diferitelor subsectoare ale acestuia, gravitind in
jurul problemei informarii politice a publicului.

Studiul poate parea, la o prima lectura —
fugitiva cum sunt mai toate primele lecturi — un
amalgam sec de teorie a mediilor de comunicare
in masa, in special a televiziunii, si de date
statistice ingirate exhaustiv pe sute de pagini, in
tabele si liste interminabile. O privire mai atenta
descopera insa fara prea mare dificultate ca toate
extrapoldrile teoretice si intreaga bogdtie de date
oferite spre lectura converg intr-o maniera
armonioasd in a raspunde unei intrebari de
cercetare bine definite, si anume in ce masura si
prin ce mijloace mediile de comunicare, in spe-
cial insa televiziunea, reusesc sa-si indeplineasca
functia declarata de informare — in principal
politica — a publicului larg si, mai ales, cum
reusesc institutiile mediatice sa-si defineasca si
sa-si realizeze aceasta functie in spatiul oferit de
procesul dinamic de transformare a societatii
aflate in tranzitie, cu toate influentele civilizatiei
vestice si sub presiunea mediului social, eco-
nomic si politic specific.

Tocmai aceste incercari sunt descrise in
primul capitol al lucrarii, care ofera o descriere
pe orizontala a peisajului audio-vizualului din
Romainia, incepind cu infiintarea, in 1956, a
Televiziunii Romane, continuind cu o
comparatie a modului in care sistemul dual:
institutii publice / institutii private a fost
implementat in statele Europei de Vest, respectiv
in Romania, si culminind cu prezentarea
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posturilor private de televiziune si a concurentei
dintre acestea si televiziunea publica.

Cu toate ca se poate observa atentia acordata
detaliilor, relevante in felul lor in atingerea
scopului lucrarii, unele detalii pe care ma
asteptam sa le descopar in aceasta lucrare
lipsesc: de exemplu, pentru a numi doar citeva,
a fost omis aspectul ca postul B1TV apartine
companiei Fox, iar faptul ca mari trusturi de
presa din strdindtate fac in ultimii ani eforturi
sustinute pentru a acapara sectorul publicitar al
mass-mediei romanesti nu este deloc mentionat
aici. Putem insa pune acest lucru pe seama
imensei dinamici a transformarilor prin care
trece sectorul TV in tara noastra, datele prelevate
pe teren tinzind sa-si piarda actualitatea in foarte
scurt timp. Daca mai luam in considerare si
faptul ca de la inceputul unei cercetari de o
asemenea amploare si pinad la incheierea si
publicarea ei au loc schimbari care nu mai pot fi
prelucrate pe parcurs, aceste omisiuni sunt per-
fect scuzabile, cu atit mai mult cu cit ele nu
lezeaza tema principala a cercetarii.

Partea a doua a lucrarii este, in ansamblu, o
analiza pe verticald a structurii programelor
diferitelor televiziuni, a ponderii diverselor
tipuri de emisiuni in grila de programe. Aici,
autoarea sustine teoria convergentei in sistemul
dual al audio-vizualului, adica a apropierii
structurii grilelor de program ale televiziunilor
publice si ale celor private. Aceasta convergenta
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isi are originea, in principal, in relatiile
concurentiale din sectorul mediatic, fiind insa,
paradoxal poate, si creatoare de concurenta.

Una dintre dezvoltirile cele mai remarcabile
din peisajul televiziunii din Romania este poate
cel al invadarii grilelor de program cu forme
shibride” de emisiuni, de genul infotainment
(joc de cuvinte dintre information si entertain-
ment), care prolifereaza cu aceeasi amploare in
mediile private si in cele publice. Capitolele trei
si patru ale lucrarii sunt dedicate tocmai acestor
forme hibride din sectorul de stiri si, respectiv,
de politica, forme care, in goana lor pentru
audienta — obtinuta, evident, in principal prin
ceea ce se numeste entertainment — ajung sa sac-
rifice chiar functia de bazd a mediilor de
comunicare, deci si a televiziunii, care este
informarea.

Aceasta este, de fapt, partea cea mai
interesanta si mai elaborata din punct de vedere
stiintific din intreaga lucrare, aici avind loc
operationalizarea efectiva a expunerilor teoretice
anterioare si convergenta acestora cu materialul
empiric-statistic. Astfel, autoarea ajunge la
concluzia ca ,cei care 1si procura informatiile
politice exclusiv prin intermediul televiziunii
(peste 70% din totalul populatiei, dupa cum
arata primul capitol), sunt informati doar super-
ficial asupra evenimentelor politice. (...)
Imaginea pe care si-o poate face telespectatorul
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roman despre viata politica este ca participarea
la un joc, ale carui reguli nu-i sunt cunoscute.”
Cu toate ca materialul statistic si empiric pus
la dispozitia cititorului poate duce foarte usor la
diminuarea credibilitdtii cercetarii in sine prin
excesul de material ce trebuie prelucrat de cititor
(aceasta fiind, de ce sa nu o spunem, metoda
preferata a multor colegi de breasla pentru a
masca eventuale inadvertente sau incoerente),
pot spune ca autoarea da dovada de curaj,
incercind sa spuna lucrurilor pe nume. Este
vremea unor astfel de lucrari, care sa nu se mai
multumeasca cu simple retrospective, ci care sa

vind cu o critica precis formulata si bazata pe
studii stiintifice simple, dar clare, asa cum este si
cercetarea de fata.

»,Propria epoca nu poate fi schimbata”, ii scria
Goethe acum mai bine de 200 de ani, in vara lui
1798, lui Schiller, ,insa poti sd i te impotrivesti si
sa pregatesti aparitia unor efecte pozitive.” Poate
ca autoarea, Delia Balaban, nu a reusit aici pe
deplin acest lucru, dar in mod clar a gasit solutia
ideala de abordare, din perspectiva stiintelor
comunicarii, a problemei lipsei de informare a
cetateanului.
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