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În ultimul timp, începând de la instaurarea
televiziunii de masã, suntem martorii unei
extraordinare prevalenþe a practicilor de comunicare
în toate domeniile societãþii, precum ºi la o
dezvoltare exuberantã ºi multivocã a tehnicilor ºi
tehnologiilor de comunicare. Cartea profesorului
francez Bernard Miège, Societatea cuceritã de
comunicare se vrea a fi o topologie a unui nou
spaþiu care s-a impus ºi se impune devansând
previziunile ºi sistematizãrile teoretice. Cartea,
formatã din douã studii, scrise la o distanþã de opt
ani, primul în 1989, analizeazã o gamã largã de
probleme cu care societatea contemporanã se
confruntã, de la reglementãrile europene,
comunicarea la nivelul comunitãþilor locale, noua
faþã a economiei mondiale sau restructurarea
educaþiei, ºi, datoritã discontinuitãþii temporale a
celor douã studii, permite atât o privire sincronicã,
precum ºi una diacronicã, a problemelor studiate.

Autorul îºi începe demersul prin distanþarea de
�interpretãrile «generalizante»� ºi prin propunerea
metodei unei onestitãþi conceptuale care sã nu se

hazardeze în teorii ultime ºi neverificabile, sesizând
faptul cã pluralitatea noii paradigme se opune
�ambiþiei de a cuprinde toatã comunicarea, plecând
de la o problemã limitatã» (p. 17). Primele douã
capitole ale studiului scris în 1987, �Logici sociale»,
se ocupã de analizarea structurii producþiei ºi a
consumului într-o societate care îºi deplaseazã
focalizarea de la producerea în serie a obiectelor,
societatea industrialã, la informaþie ºi culturã,
societatea comunicãrii generalizate. Însã folosirea
acestui ultim atribut nu trebuie sã ne înºele, cãci
discursul despre generalizarea comunicãrii este
constituit pe o carenþã salvatoare, aceea de a nu mai
permite totalizãri. Ca prim exemplu poate fi datã
individualizarea practicilor culturale, care face ca
studierea comunicãrii de masã aparþinând marilor
corporaþii media, a comunicãrii individuale ºi a
practicilor personalizate (în special, pe grupuri) sã
nu se mai subsumeze aceleiaºi teorii, la fel cum în
fizica contemporanã nu mai existã un acelaºi model
pentru toate nivelele realitãþii studiate. Logicile
diferitelor discursuri ale comunicãrii diferã în funcþie
de structura socialã în care se inoculeazã ºi pe care o
modificã. Studiind aceste discursuri la nivelul
muncii, Bernard Miège afirmã cã frontiera dintre
distracþii ºi muncã se ºterge prin redistribuirea
timpului afectat acestora, datoritã folosirii aceloraºi
mijloace atât în procesul de producþie, cât ºi în
comunicarea lucrativã ºi cea personalã. De
asemenea, ºi cultura suferã aceastã deplasare
gravitaþionalã spre distracþie, datoritã audio-
vizualizãrii, a mediatizãrii ºi a personalizãrii
consumului cultural. Analizele asupra economiei din
cel de-al doilea capitol, �Stimularea
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întreprinderilor», dupã ce pun în evidenþã
dezvoltarea puternicã a unei comunicãri de
întreprindere (audiovizual de întreprindere)
formulatã în termenii ficþiunii, ce face apel la
simbolismul cultural, indicã o tendinþã ce se
recunoaºte în multe industrii, prin care procesul de
producþie e pus în subordinea comunicãrii.
Producþia trece de la modelul fordist, acela care,
punând pe prim plan producþia ºi eficacitatea
indivizilor de a produce, creeazã stocuri cãrora le
asigurã ulterior o piaþã de desfacere, la modelul
japonez kan-ban în care munca nu se mai
structureazã dinspre amonte înspre aval, ci
producþia este dirijatã de cãtre departamentul de
relaþii publice ºi vânzãri, în sensul în care se produce
doar ceea ce deja s-a vândut sau ceea ce relaþiile
publice au stabilit ca direcþie spre care se va orienta
consumul. �Raþionalizarea muncii face un pas
înainte: dupã ce taylorismul a combãtut pierderile
de timp ale oamenilor, pierderile de materiale ºi de
produse intermediare sunt þinta kan-ban-ului
japonez» (p. 46) Aceastã nouã structurã a producþiei
se împleteºte cu faza actualã a unui proces ce
subîntinde istoria economicã a umanitãþii, acela al
dematerializãrii, al virtualizãrii, unitãþilor simbolice
de schimb: astfel, de la obiecte valoroase prin ele
însele, cum ar fi mici bucãþi de metale rare, la
moneda bãtutã din metale rare, la bancnote ce au
doar o valoare scripticã ºi relativã la piaþa în care
sunt acceptate, s-a trecut la moneda electronicã, ce
afecteazã ºi este afectatã de �«punerea în reþea» a
schimburilor comerciale» (p. 46), încât se observã
autonomizarea financiarului ca sferã de sine
stãtãtoare a economicului.

Urmãtorul capitol al cãrþii, �În sprijinul
educaþiei�, vorbeºte despre necesitatea ºi greutãþile
întâmpinate de trecerea la formele de comunicare
multimediatice în acest organism extrem de
solidificat care este învãþãmântul, proces despre care
Pierre Lévy afirma în 1986: �Dar cunoaºterea însãºi,
disponibilã în biblioteci ºi bãnci de date, va fi mai
puþin importantã decât capacitatea de a folosi
reþelele de comunicare ºi de a gãsi rapid informaþia»
(p. 61). În continuare, prin cele douã �Noi
incursiuni în spaþiul public», se prefigureazã un
adevãrat manual de comunicare politicã ºi publicã
care descrie mecanismele, evoluþia ºi mijloacele
comunicãrii în câmpul politic ºi administrativ
francez. În acest punct este necesarã distingerea
clarã dintre comunicarea politicã ºi cea publicã
pentru cã mulþi sunt aceia care le amalgameazã.
Comunicarea publicã þine de relaþiile administraþie/
administraþi prin care se cautã îmbunãtãþirea
contactului ºi promovarea ideii comunitãþii locale.
Comunicarea publicã rãspunde nevoii de
transparentizare a administraþiilor ºi are ca scop
patru categorii de efecte: modernizarea funcþionãrii
administraþiilor (pentru cã �administraþii» �se
considerã acum tot mai mult niºte consumatori, ba
chiar niºte clienþi» (p. 75)), schimbãri de
comportament la nivelul celor administraþi (de
exemplu campaniile privind centura de siguranþã),
crearea unei imagini moderne a administraþiei ºi
chiar obþinerea adeziunii conºtiente a francezilor
faþã de proiectele administraþiilor. Comunicarea
municipalã, care, pe de o parte, þine la distanþã
cetãþenii prin aceastã impresie care se creeazã cã ar
putea participa direct la modernizarea
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administraþiei, se îndreaptã, pe de altã parte, dupã
cum aratã exemplul unui primar din Grenoble, spre
crearea coeziunii comunitãþii locale, spre �a stârni
într-adevãr interesul cetãþeanului, de a-l face sã
adere nu la o politicã, ci la evenimentele din Greno-
ble ºi la viaþa celorlalþi grenoblezi» (p. 84). O altã
faþadã a comunicãrii publice este presa a cãrei
exponent a devenit jurnalul televizat de searã, �un
element cheie al scenei politice», �mai puþin un
mijloc de informare, cât un element de ritmare a
timpului cotidian ºi o ocazie (fantasmaticã?) de a lua
parte la treburile naþiunii ºi ale lumii». Astfel,
jurnalul televizat nu este un pachet de informaþii, ci
mai degrabã o sursã a relaþiilor sociale în sensul în
care, pe de o parte, ºtirile devin subiectele de
discuþie ale zilei urmãtoare ºi, pe de altã parte,
prezentarea sondajelor, omniprezente în societatea
noastrã, dã impresia existenþei unei puternice opinii
publice ºi cere luarea unei poziþii de o parte sau de
alta a dihotomiilor statistice. �Este comunicarea
obligatorie?», întrebarea din finalul studiului din
1989, este rãspunsul la axioma ªcolii de la Palo Alto
care afirmã cã nu putem sã nu comunicãm. Aceastã
întrebare este pusã pentru ca, rãspunzând la ea,
autorul sã arate care anume comunicare este
obligatorie. Comunicarea �nu se aplicã doar
interacþiunilor umane [...], ci la fel de bine ºi
relaþiilor dintre uman ºi inuman, inclusiv muncii� (p.
125), direcþiile pregnante ale acesteia fiind
accentuarea interactivitãþii, mediatizarea
schimburilor sociale, digitalizarea datelor de toate
tipurile ºi individualizarea practicilor.

�Comunicarea între industrie ºi spaþiul public»,
studiul scris în 1997, dezvãluie prin chiar titlul sãu

continuarea proiectului precedent, urmãrind
reorientãrile societãþii ulterioare boom-ului
Internetului ºi a exploziei tehnologiei multimedia.
Consecinþele comunicãrii se datoreazã unor efecte
de prag care dau naºtere unei convergenþe a
tehnicilor ºi tehnologiilor altã datã bine delimitate:
reþelele de cablu TV, reþelele telefonice ºi reþelele de
transmitere de date, susþinute de traductibilitatea
cvasi-totalã a culturii în informaþie digitalã, cãruia
autorul îi indexeazã urmãtoarele caracteristici: preþul
informaþiei poate sã nu aibã nimic de-a face cu
valoarea sa de folosire; informaþia poate fi
multiplicatã, copiatã, revândutã; informaþia nu este
un bun indefinit divizibil (mai multe exemplare
diferite dintr-o revistã ºi acelaºi numãr de informaþii
identice nu dau aceeaºi cantitate de informaþie) ºi nu
rãspunde principiului adiþionãrii (utilitatea nu creºte
prin posesia a douã exemplare ale aceluiaºi ziar);
informaþia este parþial substituibilã.

Informaþia, ca bun de bazã în societatea
comunicãrii generalizate, ºi modul de transmitere a
acesteia duc la subsumarea comunicãrii categoriei
serviciilor ºi la o conlucrare a producãtorului cu
utilizatorul, cu atât mai mult cu cât practica de
folosire a consumatorului devine imperativul dupã
care se structureazã producþia. Informaþia, pentru a
putea vorbi despre aºa ceva, trebuie consideratã în
cadrul mai general al transmisiei ei, al comunicãrii.
Aºa cum se precizeazã si în urmãtorul capitol,
�Accentul pe conþinuturi», informaþia devine într-un
anumit sens coextensivã culturii, mai ales cã
noþiunea de informaþie brutã, deci în afara
procesului de comunicare ºi fãrã considerarea
practicii de utilizare a acesteia, nu are nici un sens.
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Iar de aici decurge influenþa crescândã a media, de
masã sau de grup.

Spre deosebire de curentele post-moderne care
predicau odatã supunerea totalã a producþiei fatã de
cerere, a mass-media faþã de cerinþele pieþei, autorul
propune un model în care dereglementarea impusã
de instituþiile europene în domeniul audio-
vizualului se combinã cu o concentrare monopolistã
ºi cu o centralizare a activitãþilor în jurul câtorva
grupuri leader încât �elementele cele mai marcante
ºi care deschid perspectivele de viitor cele mai
interesante se deruleazã în afara spaþiului public
politic» (p. 183). Aceste recentralizãri private au ca ºi
corolare tendinþa spre monopolizarea drepturilor de
difuzare, formarea unei pieþe de produse
informaþionale europene, precum ºi targhetarea
unor pieþe segmentate ºi personalizate.

Segmentarea pieþelor culturale se resimte ºi la
nivelul spaþiului public, fapt ce implicã, cum se aratã
în capitolul �Un spaþiu public fragmentat ºi practici
individualizate�, o parþialã invalidare atât a teoriilor
sociologice ce urmeazã gândirea asupra
interacþiunilor interindividuale ale lui Simmel,
Goffman sau Garfinkel, cât ºi a criticilor
macrosociale fãcute de Habermas sau Arendt.
Autorul propune depãºirea acestei dihotomii dintre
micro- ºi macro-comunicare, reorientând analiza
celor patru modele de comunicare (presa de opinie,
presa comercialã de masã, mass-media audio-vizuale
ºi relaþiile publice generalizate) pe alte criterii:
relaþia modele/subiecþii cetãþeni, populaþia implicatã
de ofertele mediatice, linia editorialã a articolelor ºi
a programelor, raportul cu politicul ºi economicul,
tipul de organizare adoptat ºi tehnicile de

comunicare dominantã. Sus-amintita depãºire a
dihotomiei se sprijinã ºi pe suprapunerea dintre pu-
blic ºi privat, prin responsabilizarea individului în a-
ºi asuma normele sociale, prin vulgarizarea istoriei, a
psihologiei ºi a sociologiei, prin supraabundenþa de
reality-show-ri.

Dupã analizarea relaþiei dintre dispozitivele
tehnice ale comunicãrii ºi structura socialã, unde
aratã cã �Schimbãrile tehnice pot fi arareori disociate
de schimbãrile sociale, inclusiv pe perioade scurte
de timp; ele pot fi înþelese în adevãratul lor sens
doar dacã sunt asociate unor transformãri sociale
fundamentale, ce se manifestã pe termen lung» (p.
212), autorul reia, spre a completa, problemele
educaþiei, a reorganizãrii teritoriale ºi a vieþii
cotidiene, probleme a cãror analizã fusese începutã
în studiul din 1989.

Modelele expuse în carte, ºi care se propun ca
elemente ale unei gândiri profunde ce este nevoitã
sã bricoleze într-o junglã a cãrei elemente de
cartografie abia se inventeazã, ajutã la înþelegerea
unei realitãþi de care riscãm sã fim doar trãiþi.
Pãstrând de la început ºi pânã la final o modestie ce-i
permite sã avanseze teorii îndrãzneþe pentru cã nu le
declarã finale ºi nici mãcar corecte sau adevãrate,
Bernard Miège ne invitã, precum Wittgenstein invita
la aruncarea scãrii, sã nu-i considerãm modelele ca
pe niºte idei imuabile ale vreunui cer platonic:
�Modelele comunicaþionale trebuie deci privite ca
un element ajutãtor al analizei ºi nu ca un cadru
fixat o datã pentru totdeauna, dupã care nu ar mai
rãmâne altceva de fãcut decât sã i se caute
«aplicaþiile»» (p. 185).


	Marina V. Vorobjova
	Religious Tolerance as the Basic Component of Inter-Religious Dialogue • 
	 Ionuþ-Alexandru TUDORIE  
	Ion Cordoneanu  
	Patrick Loobuyck  
	Intrinsic and equal human worth in a secular worldview. 
	Fictionalism in human rights discourse • 
	Csilla Czimbalmos  
	Using Literature as a Strategy for Nation Building: A Case Study from Nigeria • 
	Elena Romaºcanu  
	Adonis Vidu  
	Lindbeck's Scheme-Content Distinction: A Critique of the Dualism Between Orders of Language • 
	Theodora-Eliza Vãcãrescu  
	What's in a Name? Modest Considerations on the Situatedness of Language and Meaning • 
	Sandu Frunzã  
	Robert Arnãutu  
	Cãtãlin Vasile Bobb  
	Horaþiu Criºan  
	Sandu Frunzã  
	Lorin Ghiman  
	Lorin Ghiman 
	Iulia Iuga 
	Michael Jones  
	Ciprian Lupºe  
	Jean Servier, Terorismul (Terrorism) • 
	Petru Moldovan 
	Petru Moldovan   
	 Petru Moldovan  
	Moshe Idel, Golem • 
	Marina V. Vorobjova
	Religious Tolerance as the Basic Component of Inter-Religious Dialogue • 
	 Ionuþ-Alexandru TUDORIE  
	Ion Cordoneanu  
	Patrick Loobuyck  
	Intrinsic and equal human worth in a secular worldview. 
	Fictionalism in human rights discourse • 
	Csilla Czimbalmos  
	Using Literature as a Strategy for Nation Building: A Case Study from Nigeria • 
	Elena Romaºcanu  
	Adonis Vidu  
	Lindbeck's Scheme-Content Distinction: A Critique of the Dualism Between Orders of Language • 
	Theodora-Eliza Vãcãrescu  
	What's in a Name? Modest Considerations on the Situatedness of Language and Meaning • 
	Sandu Frunzã  
	Robert Arnãutu  
	Cãtãlin Vasile Bobb  
	Horaþiu Criºan  
	Sandu Frunzã  
	Lorin Ghiman  
	Lorin Ghiman 
	Iulia Iuga 
	Michael Jones  
	Ciprian Lupºe  
	Jean Servier, Terorismul (Terrorism) • 
	Petru Moldovan 
	Petru Moldovan   
	 Petru Moldovan  
	Moshe Idel, Golem • 
	Marina V. Vorobjova
	Religious Tolerance as the Basic Component of Inter-Religious Dialogue • 
	 Ionuþ-Alexandru TUDORIE  
	Ion Cordoneanu  
	Patrick Loobuyck  
	Intrinsic and equal human worth in a secular worldview. 
	Fictionalism in human rights discourse • 
	Csilla Czimbalmos  
	Using Literature as a Strategy for Nation Building: A Case Study from Nigeria • 
	Elena Romaºcanu  
	Adonis Vidu  
	Lindbeck's Scheme-Content Distinction: A Critique of the Dualism Between Orders of Language • 
	Theodora-Eliza Vãcãrescu  
	What's in a Name? Modest Considerations on the Situatedness of Language and Meaning • 
	Sandu Frunzã  
	Robert Arnãutu  
	Cãtãlin Vasile Bobb  
	Horaþiu Criºan  
	Sandu Frunzã  
	Lorin Ghiman  
	Lorin Ghiman 
	Iulia Iuga 
	Michael Jones  
	Ciprian Lupºe  
	Jean Servier, Terorismul (Terrorism) • 
	Petru Moldovan 
	Petru Moldovan   
	 Petru Moldovan  
	Moshe Idel, Golem • 
	Marina V. Vorobjova
	Religious Tolerance as the Basic Component of Inter-Religious Dialogue • 
	 Ionuþ-Alexandru TUDORIE  
	Ion Cordoneanu  
	Patrick Loobuyck  
	Intrinsic and equal human worth in a secular worldview. 
	Fictionalism in human rights discourse • 
	Csilla Czimbalmos  
	Using Literature as a Strategy for Nation Building: A Case Study from Nigeria • 
	Elena Romaºcanu  
	Adonis Vidu  
	Lindbeck's Scheme-Content Distinction: A Critique of the Dualism Between Orders of Language • 
	Theodora-Eliza Vãcãrescu  
	What's in a Name? Modest Considerations on the Situatedness of Language and Meaning • 
	Sandu Frunzã  
	Robert Arnãutu  
	Cãtãlin Vasile Bobb  
	Horaþiu Criºan  
	Sandu Frunzã  
	Lorin Ghiman  
	Lorin Ghiman 
	Iulia Iuga 
	Michael Jones  
	Ciprian Lupºe  
	Jean Servier, Terorismul (Terrorism) • 
	Petru Moldovan 
	Petru Moldovan   
	 Petru Moldovan  
	Moshe Idel, Golem • 

